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香港交易及結算所有限公司及香港聯合交易所有限公司對本公告的內容概不負責，對其準確性或完整
性亦不發表任何聲明，並明確表示，概不對因本公告全部或任何部份內容而產生或因倚賴該等內容而
引致的任何損失承擔任何責任。 

 

 
（於百慕達註冊成立之有限公司） 

（股份代號：506） 

 

截至 2020 年 6 月 30 日止六個月之 

中期業績公告 

 

財務摘要 

 

下表列示中國食品有限公司（「本公司」或「中國食品」）及其附屬公司（統稱「本集團」） 

截至2020年6月30日止六個月（「中期期間」）的中期業績與2019年同期業績之比較： 

 

    

 截至2020年6月30日

止六個月 

截至2019年6月30日

止六個月 

 

變動 

 （人民幣百萬元） （人民幣百萬元）  

    

 收入 9,401.2 9,551.0 -1.6% 

    

 毛利率 38.7% 35.5% +3.2ppt 

    

 分銷及銷售支出比率 30.0% 26.1% +3.9ppt 

    

 行政支出比率 2.4% 2.3% +0.1ppt 

    

 經調整EBIT* 738.5 704.7 +4.8% 

    

 經調整EBITDA^ 984.3 960.5 +2.5% 

    

 

董事會（「董事會」）並未宣佈派發中期期間的中期股息（截至2019年6月30日止六個月：

無）。 
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經調整EBIT*指：     

     

  截至2020年6月30日 

止六個月 

 截至2019年6月30日

止六個月 

  (人民幣百萬元）  （人民幣百萬元） 

     

除稅前溢利  736.8  698.4  

     

對賬：     

融資成本  15.0  29.0  

應佔聯營公司溢利  (13.3)  (22.7) 

     

經調整EBIT*  738.5  704.7  

     

經調整EBITDA^ 指：     

     

  截至2020年6月30日 

止六個月 

 截至2019年6月30日

止六個月 

  (人民幣百萬元）  （人民幣百萬元） 

     

經調整EBIT*  738.5   704.7  

     

對賬：     

存貨撥備  2.9  5.2  

物業、廠房及設備的折舊  237.6  243.5  

出售物業、廠房及設備收益  (2.8)                  (2.7)  

物業、廠房及設備減值虧損  5.8   8.8  

應收款項減值虧損  2.3   1.0  

     

經調整EBITDA^  984.3   960.5  

 

 

中期業績 

 

董事會欣然宣佈本集團中期期間之未經審核簡明綜合中期業績，連同去年之比較數據。於

2020 年 6 月 30 日及截至該日止六個月之未經審核簡明綜合中期業績已由本公司審核委員會審

閱。 
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簡明綜合損益報表 

截至 2020 年 6 月 30 日止六個月 

 

 

  截至以下日期止六個月 

 附註 2020 年
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簡明綜合全面收入報表 

截至 2020 年 6 月 30 日止六個月 

 

 

 截至以下日期止六個月 

 2020 年 6 月 30 日 2019 年 6 月 30 日 

 人民幣千元 人民幣千元 

 （未經審核） （未經審核） 

 

期內溢利  560,174 535,653 
  _________ _________   _________ _________ 

期內其他全面支出， 

  （已扣除所得稅）  -    -      _________ _________ 

期內全面收入總額  560,174 535,653 
  _________ _________   _________ _________ 

應佔期內全面收入總額： 

  本公司擁有人  330,350 290,300 

  非控股權益  229,824 245,353   _________ _________ 

  560,174 535,653   _________ _________   _________ _________ 
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簡明綜合財務狀況表 
於 2020 年 6 月 30 日  
 

 附註 2020 年 6 月 30 日 2019 年 12 月 31 日 

  人民幣千元 人民幣千元 

  （未經審核） （經審核） 

 

非流動資產 

物業、廠房及設備  5,048,651 5,062,681 

使用權資產  629,643 622,093 

無形資產  3,508,138 3,508,312 

於聯營公司之投資  783,108 769,810 

物業、廠房及設備之預付款項  2,596 1,850 

遞延稅項資產  390,783 373,327   _________ _________ 

  10,362,919 10,338,073   _________ _________ 

流動資產 

存貨  1,197,018 1,889,648 

應收賬款 11 789,770 329,407 

預付款項、按金及其他應收款項  560,705 548,746 

同系附屬公司欠款  58,467 17,801 

最終控股公司欠款  12 -    

附屬公司之非控股股東欠款  2,452 2,034 

聯營公司欠款  16,856 13,749 

其他關聯公司欠款  305,118 369,844 

預繳稅項  47,077 75,801 

按公平值計入其他全面收入之債務工具  46,463 19,436 

抵押銀行存款  10,814 9,036 

銀行結餘及現金  1,203,505 834,789   _________ _________ 

  4,238,257 4,110,291   _________ _________   _________ _________ 
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簡明綜合財務狀況表 – 續 
於 2020 年 6 月 30 日  
 

 附註 2020 年 6 月 30 日 2019 年 12 月 31
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3. 主要會計政策 

 
簡明綜合財務報告乃按歷史成本基準編製，惟若干金融工具則按公允價值計量（如適

用）。 

 

除應用新訂及經修訂香港財務報告準則（「香港財務報告準則」）導致的新增會計政策

外，截至 2020 年 6 月 30 日止六個月簡明綜合財務報表使用的會計政策及計算方法與本

集團截至 2019 年 12 月 31 日止年度之年度財務報表所呈列者相同。 

 

應用香港財務報告準則的修訂 

 

於本中期期間，本集團已首次應用香港會計師公會頒佈的於 2020 年 1 月 1 日或之後開

始的年度期間強制生效的香港財務報告準則概念框架指引的修訂及以下香港財務報告準

則的修訂，以編製本集團的簡明綜合財務報表： 

 

香港會計準則第 1 號及香港會計準則第 8 號的修訂 重大的定義 

香港財務報告準則第 3 號的修訂 業務的定義 

香港財務報告準則第 9 號、香港會計準則第 39 號及 

香港財務報告準則第 7 號的修訂 利率基準改革 

 

此外，本集團已提早應用香港財務報告準則第 16 號的修訂「新型冠狀病毒疫情相關的

租金寬減」。 
 
除下文所述者外，於本期間應用香港財務報告準則概念框架指引的修訂及香港財務報告

準則的修訂對本集團於本期間及過往期間的財務狀況及表現及╱或該等簡明綜合財務報

表所載的披露並無重大影響。 
 
3.1 應用香港會計準則第 1 號及香港會計準則第 8 號的修訂 「重大的定義」的影響 

 
該等修訂提供了重大的新定義，指出「倘遺漏、錯誤陳述或隱瞞的資料可合理預期會影

響通用財務報表的主要使用者根據該等財務報告（提供有關特定報告實體的財務資料）

作出的決定，則有關資料屬重大」。該等修訂亦釐清，就整體財務報表而言，重要性取

決於資料的性質或程度（不論個別或與其他資料合併）。 
 
於本期間應用該等修訂對簡明綜合財務報表並無影響。有關應用該等修訂的呈列及披露

變動（如有）將於截至 2020 年 12 月 31 日止年度的綜合財務報表中反映。 
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5. 其他收入及收益 

 

 截至以下日期止六個月 

 2020 年 6 月 30 日 2019 年 6 月 30 日 

 人民幣千元 人民幣千元 

 （未經審核） （未經審核） 

 

其他收入 

補償收入（附註 1）  96,197 -     

政府補貼（附註 2）  32,598 11,948 

代加工收入  18,955 14,921 

銷售副產品及廢料項目  10,232 9,168 

銀行利息收入  3,524 2,801 

其他  9,199 6,870   _________ _________ 

  170,705 45,708   _________ _________ 

 

收益 

出售物業、廠房及設備收益  2,832 2,764 

匯兌差額，淨額  1,135 1,414   _________ _________ 

  3,967 4,178   _________ _________ 

  174,672 49,886   _________ _________   _________ _________ 

 

附註 1： 收入主要指 2020 年 5 月從本公司的一間附屬公司的非控股股東之控股公司獲

與業績相關的激勵。 

 

附註 2： 本公司在中國內地若干省份經營之附屬公司收到多項用於投資的政府補助。相

關支出未發生的政府補助已分別包括在簡明綜合財務狀況表中的遞延收入（非

流動部分）及其他應付款項及應計負債（流動部分）內。該等補助並無任何尚

未符合之條件或或有事項。 

 
6. 融資成本 

 

 截至以下日期止六個月 

 2020 年 6 月 30 日 2019 年 6 月 30 日 

 人民幣千元 人民幣千元 

 （未經審核） （未經審核） 

 

銀行貸款之利息 12,509 27,768 

租賃負債之利息 2,539 1,267  
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8. 期內溢利 

 
期內溢利乃扣除以下各項後達致： 

 

 截至以下日期止六個月 

 2020 年 6 月 30 日 2019 年 6 月
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11. 應收賬款 

 

  2020 年 6 月 30 日 2019 年 12 月 31 日 

  人民幣千元 人民幣千元 

  （未經審核） （經審核） 

 

應收賬款 792,448 330,521 

撥備 (2,678)  (1,114)  _________ _________ 

 789,770 329,407  _________ _________  _________ _________ 

 

本集團授予重要客戶信貸期，而對於其他客戶則通常須預收款項或於交貨時收款。本集

團尋求維持嚴格控制其未償還應收款項，並設有信貸控制專員，務求將信貸風險減至最

低。高級管理層定期審核逾期結餘。鑒於上述原因，以及本集團涉及大量不同客戶之應

收賬款，故信貸風險之集中程度並不嚴重。本集團並無就其應收賬款結餘持有任何抵押

品或其他信用增級工具。應收賬款為不計息。 

 

以下為按交貨日期應收賬款的賬齡分析（扣除信貸虧損撥備）： 

 

  2020 年 6 月 30 日 2019 年 12 月 31 日 

  人民幣千元 人民幣千元 

  （未經審核） （經審核） 

 

六個月內 773,825 318,106 

六至十二個月 15,945 11,301  _________ _________ 

 789,770 329,407  _________ _________  _________ _________ 

 

12. 應付賬款及票據 

 

應付賬款及票據賬齡分析按發票日期呈列如下： 

 

  2020 年 6 月 30 日 2019 年 12 月 31 日 

  人民幣千元 人民幣千元 

  （未經審核） （經審核） 

 

3 個月內 927,881 647,059 

3 個月至 12 個月內 10,445 105,525 

1 年至 2 年內 1,231 5,813 

超過 2 年 5 1,984  _________ _________ 

 939,562 760,381  _________ _________  _________ _________ 

 

應付賬款及票據為不計息，一般的付款期分別為一至三個月及一至六個月。 
 
本集團若干應付票據以金額為人民幣 10,814,000元（2019 年：人民幣 9,036,000元）之本

集團銀行存款予以擔保。 
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管理層論析 

 

業務現狀 

 

中國食品目前控股經營中糧可口可樂有限公司(「中糧可口可樂」)，為可口可樂公司全球重要

裝瓶合作夥伴。 

 

本公司現獲授權經營可口可樂系列產品範圍共計 19 個省級行政區域，覆蓋中國內地逾 50%的

人口數量，並向消費者提供汽水、果汁、水、乳飲料、能量飲料、茶、咖啡、功能型營養素飲

料、運動飲料及植物蛋白飲料等 10 大品類、20 個品牌的產品。 

 

本公司現有銷售人員逾 1 萬名，服務超過 150 萬家客戶。本公司營銷網路現已覆蓋經營區域內

100%的城市、100%的縣城及超過 60%的鄉鎮，
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 高效市場營銷：梳理現有消費者數字化入口，整理及規範未來消費者信息要求，並落實執

行；積極探索直播模式，培養自己直播團隊。期內直播活動包括 424 雪碧直播全市場首

發、陽光茶 516 七箭齊發、520 桃桃天團，617 京東掌櫃寶和 618 中糧之夜等。通過線上

旗艦店的建設，上線「快樂會」小程式商城，不斷完善 B2C 業務模式及流程。 

 

 推動卓越運營：組織各工廠間經驗分享，相互學習，複製最佳實踐並落地執行，持續提升

投入產出率及人員效率。 

 

 加速區域協同：繼續推動區域整合工作深化，保證旺季生產和產品供應；總結區域整合工

作經驗，制定進一步推廣工作計劃及長期區域產能佈局規劃。 

 

 鍛造團隊能力：管理層一直深信員工是最重要資產，也是本集團持續發展不可或缺的寶貴

資源。為保證團隊的可持續發展，本集團設定年度人才盤點計劃，對於每位員工進行全方

位評估，根據評估結果和個人發展意願，設定發展規劃和相應培訓計劃，同時為每個關鍵

崗位選定後備團隊重點培養。新型冠狀病毒疫情期間，利用網路學院在線平台授課，繼續

強化團隊培訓。 

 

 強化數字賦能：規劃並升級銷售業務系統工具，完善零售客戶端系統，並制定落實計劃，

提升銷售和服務效率及質量；開發電子採購信息平台，實現供應商及採購信息共享，更好

地控制成本和費用；規劃建立消費者大數據庫。 

 

行業環境 

 

根據中國國家統計局統計數據，2020 年上半年中國國內生產總值同比下降 1.6%，全國居民人

均消費支出扣除價格因素後，同比下降 9.3%。上半年國家經濟受新型冠狀病毒疫情嚴重打擊

有所下滑，但仔細分析會發現疫情受控後，第二季度經濟已從穀底反彈，第二季國內多項經

濟數據已回復增長，相信下半年國家經濟會穩健發展，2020 年非酒精即飲行業總體收入同

比有望保持增長。 
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業績回顧 

 

飲料業務 2020 年中期業績與 2019 年中期業績相比摘要如下： 

 

 

截至2020年 

6月30日止
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即飲茶 

期內，中糧可口可樂區域首次引入陽光檸檬茶及菊花茶，相對競品有更吸引的包裝和更豐富的

內容物，滿足年輕消費者對中高端即飲茶需求，目前在部份區域上市，銷售成績理想。另外，

西方果味茶品牌｢唷茶｣期內新增檸檬及白桃口味，結合全新包裝，為當下年輕消費群體打造不

同口味的酷炫時尚果味茶飲品。 

即飲咖啡 

國內即飲咖啡市場增速迅猛，2017-2023 年複合增長率預估約為 13%，高於行業平均，具有巨

大市場潛力。期內，本公司與咖世家咖啡合作推出全新即飲咖啡，以精選門店咖啡豆配以新西

蘭進口奶源，為追求醇正咖啡體驗的消費者打造出香濃拿鐵、純粹美式及焦糖拿鐵三款高端即

飲咖啡產品，配合針對目標消費群體都市白領而推出的「喬雅」即飲咖啡，進一步豐富即飲咖

啡產品系列。 

展望 

隨著國內新✲苣舀





 

-





 


